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TITLE-TAG-
OPTIMIERUNG

TITLE-TAG-OPTIMIERUNG: WIE SIEHT
DER OPTIMALE TITLE EINER WEBSEITE
AUS?

DasTitle-ElementeinerWebseitewirdvonGooglealseiner
von ca. 200 Faktoren zur Berechnung des Rankings in den
SERPs (zu Deutsch: Suchergebnisseiten) herangezogen.
Daher z3hlt das Title-Element, auch Title-Tag genannt,
zu den wichtigsten Faktoren, wenn es um die OnPage-
Optimierung einer Website geht. Bei der Gestaltung des
Title einer Seite gilt es folgende Punkte zu beachten:

e jede URL sollte einen Title besitzen

e jede URL sollte einen unterschiedlichen/
einzigartigen Title besitzen

e das Keyword, auf das die URL primar ranken
mochte, sollte sich im Title befinden

e das Keyword sollte sich an erster Stelle des Title
befinden (dies ist ein stark gewichteter Google-
Rankingfaktor)

e derTitle sollte eine gewisse Lange (Zeichenanzahl)
nicht Gberschreiten

e derTitle sollte fiir User optimiert werden (Mehrwert

bieten, zum Klicken animieren)

Sind die wichtigsten Keywords im vorderen Teil des Title-
Tags?

Google wertet die Woérter, die sich ganz am Anfang eines
Title-Tags befinden, als besonders wichtig. Dies wird
deutlich, wenn man nach kompetitiven Begriffen wie
.Didt-Rezepte” oder ,Horblcher” sucht:
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Leckere gesunde Didt Rezepte flr Fleischgerichte von Almased
www almased de/rezepte/fieischgerichte/ *
chgerichte zum Abnehmen. Leckere gesunde Didt Rezepte fiir Fleischgerichte. Leichte Kiiche

bnehmen

zu

Di&t Rezepte | GuteKueche.at

w.gutekueche. at » Rezepte > Kategorien

sind gesund und tun den Kérper gut - hier finden Sie
Rezepte zum Abnehmen

esten Diat und Low Fat

Diat Rezepte | Chefkoch.de

w.chefkoch de/rs/sO/diat’'Rezepte himi ~

9 leckere Diat Rezepte auf Chefkoch.de - Deutschlands grofiter Kochcommunity
Diat - Pizza - Auflauf - Backen - Beilage

BRIGITTE-Diét - Diét-Rezepte und Tipps zum Abnehmen - BRIGITTE
wi

rigitte_deffigur/brigitie-diaet/ «

Didtrezepte | Fir Sie
www.fuersie.de » Kochen «
Schnell abnehmen mit unseren lec
dauerhaft an Gewicht ohne zu hunge

en Diatrezepten: So wird lhre Diét erfolgreich und Sie verlieren
n

Wie du siehst, setzen die meisten Seiten, die fur

kompetitive Keywords ranken, ihre Keywords
strategisch an den Anfang des Title-Tags.
Hérblicher & Horspiele online kaufen - Thalia
thalia de/ oerbuecher/show/ v
er 130.000 F er & Hirspiele zum Download  Horbuch Neuheiten & Bestseller einzeln oder

im Abo  Exklusive Hol h

er & Empfehlungen nur bei

Hérbuch — Wikipedia
hitps_//de wikipedia org/wikiHorbuch ~

Ein H h (auch h, engl audiob
ermedium (CD. Schallplatte

) ist im engeren Sinn die Tonaufzeichnung einer Lesung

Sie wird auf einem St

Hérblicher - Hérbiicher versandkostenfrei kaufen - buecher.de
www.buecher.de. k! f 4/
Personlict fi

Die drei Fr en - Horbuch Bd 181 (1 Audio-CD)

Hérbuch Downloads - Hérblicher bei eBook.de runterladen
WWww.ebook de » Start » Horblcher ¥

Horbuch Downloads bei eBook.de: Hi
Erwachsene und Kinder als H:

en Sie Romane, Krimis. Serien oder Sachbicher fiir
r zum Download

Hdérbiicher kaufen: Als CD oder Download. GroRe Titelauswahl!

Ein Beispiel: Sagen wir, du willst fir das Keyword
L~Abnehmtipps” ranken und musst dich zwischen zwei
Title Tags entscheiden:

Uberschrift 1: Abnehmtipps: 10 Strategien, um Kilos
loszuwerden.

Uberschrift2: Verliere 10Kilo mitunseren Abnehmtipps

Google wirde dem ersten Title Tag mehr Bezug zu dem
Thema ,Abnehmtipps” zuschreiben, weil es gleich am
Anfang steht.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Title-Tag Optimierung: Wie sieht der optimale Title
einer Webseite aus?

Google Support: Aussagekraftige Seitentitel erstellen

<


https://www.suchhelden.de/lexikon/url.php
https://www.suchhelden.de/suchmaschinenoptimierung/google-rankingfaktoren.php
https://www.suchhelden.de/suchmaschinenoptimierung/google-rankingfaktoren.php
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/title-link?hl=de&visit_id=638097290993944492-1337185949&rd=1

SEO-FREUNDLICHE
URL'S

Viele Webseiten verwenden unndtig lange und
komplizierte URLs - manchmal mit iber 50 Zeichen oder

mehr, wie z. B.:

http://www.heart.org/HEARTORG/Conditions/More/
ConsumerHealthCare/A-Guide-to-Understanding-
Clinical-Trials_UCM_426055_Article.jsp#.Vxcsrkf__1U

Auch wenn solche Extrembeispiele nicht die Regel
sind, lohnt sich immer ein kritischer Blick auf die
eigene URL-Struktur. Denn: Kurze, saubere URLs sind
nutzerfreundlicher und helfen beim Ranking.

Warum sind kurze URLs wichtig fiir SEO? Suchmaschinen
wie Google nutzen URLs als Signal zurThemenzuordnung
einer Seite. Je einfacher und verstéandlicher eine URL
ist, desto besser kann der Inhalt interpretiert und
eingeordnet werden. Das erhéht die Chance, dass deine
Seite in den Suchergebnissen gut abschneidet. Erstelle
kurze, prégnante URLs, die das Haupt-Keyword enthalten
und Nutzer:innen sowie Google sofort erkennen lassen,
worum es auf der Seite geht. Verzichte beineuen Inhalten
moglichst auf Kategorien oder Datumsangaben in der
URL-Struktur, da sie die Lesbarkeit und Relevanz unnétig
einschréanken. Nutze Bindestriche (-) zur Trennung von
Woértern anstelle von Unterstrichen (_), denn Google
erkennt so die einzelnen Begriffe besser. Auch die
Lesbarkeit profitiert davon, z. B. ist www.musterdomain.
de/gruenes-kleid.html deutlich verstandlicher als www.
beispielurl.de/grueneskleid.html. Eigene Tests zeigen:
Extrem kurze, keywordoptimierte URLs kdnnen einen

kleinen, aber messbaren Ranking-Vorteil bringen.

UBLICHE URSACHEN FUR PROBLEME
BEI URL-STRUKTUR:

e Sonderzeichen oder andere Parameter in URLs
e GroB- und Kleinschreibung in der URL

e Trennzeichen in der URL

e Fillwoérter

e Subdomains
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e Trailing Slash

e Dateiendungen

¢ Umlautdomains

¢ Dynamische URLs (aufgrund von Sortier- und
Filterfunktionen, Session-IDs etc.)

Mehrsprachige URLs
¢ Nicht-ASCll-Zeichen

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: URL-Struktur einfach halten
Sistrix: Welche URL-Struktur bevorzugt Google?

MULTIMEDIA-
ELEMENTE BEI
BLOGPOSTS

Das Einbinden von Multimedia-Elementen wie Bildern,
Videos, Infografiken oder Audio hat zwar keinen direkten
Einfluss auf das Google-Ranking, doch es wirkt sich
positiv auf die Nutzererfahrung und Interaktionsrate
aus. Google misst diesen Nutzersignalen zunehmend
Bedeutung bei. Hochwertige Multimedia-Inhalte
steigern den wahrgenommenen Wert deines Contents,
erhdhen die Verweildauer und kénnen so indirekt auch
dein Ranking verbessern, etwa durch mehr Backlinks

oder geteilte Inhalte.

Empfehlung: In jedem Blogpost sollte mindestens ein
visuelles oder multimediales Element eingebunden
werden, das den Inhalt sinnvoll ergénzt und fur
zusétzliche Aufmerksamkeit sorgt.

Autor: Helen | Veréffentlicht: 30. Juli 2020 | Kategory : Social Media

Instagram Reels: Das neueste Feature der Social
Media Plattform



http://www.heart.org/HEARTORG/Conditions/More/ConsumerHealthCare/A-Gui-de-to-Understanding-Clinical-Trials_UCM_426055_Article.jsp#.Vxcsrkf__IU
http://www.heart.org/HEARTORG/Conditions/More/ConsumerHealthCare/A-Gui-de-to-Understanding-Clinical-Trials_UCM_426055_Article.jsp#.Vxcsrkf__IU
http://www.heart.org/HEARTORG/Conditions/More/ConsumerHealthCare/A-Gui-de-to-Understanding-Clinical-Trials_UCM_426055_Article.jsp#.Vxcsrkf__IU
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/url-structure?hl=de&visit_id=638097291688455122-1760151952&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/seo-grundlagen/urls/

KEYWORDS AN DEN
ANFANG EINES JEDEN
BLOGPOSTS

Suchmaschinen wie Google bewerten nicht nur, ob ein
Keyword vorkommt, sondern auch, wo es platziert ist.
Keywords, die friih im Text erscheinen - idealerweise in
den ersten 100 Wortern - werden als besonders relevant

fir das Thema der Seite gewertet.

Empfehlung: Platziere dein Haupt-Keyword maoglichst
weitvorne im Content, z. B.im Einleitungstext oder ersten
Absatz. Das signalisiert Google direkt, worum es auf der

Seite geht und starkt deine Chancen auf gute Rankings.

H-TAGS

Die Verwendung von H-Tags (H1 bis Hé) dient der
optischen Struktur und gibt Suchmaschinen wichtige
Hinweise zur inhaltlichen Gewichtung deines Contents.
Die H1-Uberschriftist dabei die wichtigste. Sie signalisiert
Google das Hauptthema deiner Seite. Idealerweise
enthélt die H1 gleich zu Beginn das Fokus-Keyword.

Die meisten CMS (wie WordPress)
ArtikelUberschrift automatisch als H1. Manche Themes

setzen die

Uberschreiben diese Voreinstellung allerdings - im
schlimmsten Fall fehlt dann das H1-Tag komplett. Du
kannst das leicht Gberpriifen: Offne den Seitenquelltext
(Rechtsklick @ Seitenquelltext anzeigen) und suche nach
dem <h1>-Tag. Wenn du eine passende Uberschrift dort

findest, ist alles korrekt eingerichtet.

<div class="col-md-6">
<hl style="font-size: 22px;">SEO Agentur Suchhelden - SEO Firma erfolgsbasiert und t
<p>Wir von Suchhelden. it
<h2 class="green" style="font-size: 1Spx; hT: Do
<p>¥ontaktieren Sis uns und fordern Sis= jetzt gleich =in <a href=’
</div>
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H1 UND H2 TAGS

Neben der H1  helfen auch H2- und H3-
Zwischeniberschriften, Inhalte fir Leser:iinnen und
Google klar zu gliedern. Sie machen den Text scannbar,
erhéhen die Lesefreundlichkeit und ermdéglichen
Suchmaschinen eine bessere thematische Einordnung.
Deshalb solltest du auch in Zwischenuberschriften
gezielt dein Haupt- oder Neben-Keyword platzieren -

idealerweise am Anfang der jeweiligen Uberschrift.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: Welche Uberschriften (Headlines) sind SEO relevant?
Google Support: Meta-Tags, die Google versteht

LADE-
GESCHWINDIGKEIT
DEINER WEBSEITE

Die Ladegeschwindigkeit deiner Website ist einer der
wenigen Rankingfaktoren, die Google offiziell bestatigt
hat. Schnelle Seiten verbessern das Nutzererlebnis und
verhindern, dass Besucher frustriert abspringen, bevor
sie den Inhalt Gberhaupt sehen. Ist die Seite zu langsam,
klicken viele einfach zuriick zu den Suchergebnissen und

potenzielle Kund:innen gehen verloren.

Mit dem kostenlosen Google PageSpeed Insights
Tool lasst sich die Performance einer Seite schnell
analysieren. Es liefert dir klare Hinweise, wie du deine
Ladezeiten verbessern kannst. Fir WordPress-Seiten
bieten sich zur technischen Optimierung etwa Plugins
wie W3 Total Cache (fur Caching) und WP Smush (fir
Bildkomprimierung) an. Beide Tools sind kostenlos und

leicht zu implementieren.

Darlber hinaus gibt es eine Reihe von Dingen, die man

tun kann, um die Ladegeschwindigkeit zu verringern:

e Verringere/verkiirze HTTP-Requests
e Verwende nur ein CSS-Stylesheet
e Benutze CSS-Sprites


https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/welche-ueberschriften-headlines-sind-seo-relevant/
https://support.google.com/webmasters/answer/79812?hl=de
https://pagespeed.web.dev/
https://pagespeed.web.dev/

e Optimiere alle Bilder

¢ Nutze serverseitiges Caching

* Nutze die Gzip-Komprimierung

*  Nutze ein CDN (Content Delivery Network)
e Reduziere 301-Weiterleitungen

e Optimiere deinen Webserver

e Vermeide Ubermé&Bige Pop-ups

CSS und JavaScript haben einen erheblichen Einfluss
auf die Ladegeschwindigkeit einer Website und sollten
daher méglichst schlank, effizient und bedarfsorientiert
eingebunden werden. Unnétige oder ungenutzte
Stylesheets und Skripte sollten entfernt, Dateien
minimiert und asynchron geladen werden, um Render-
Blocking zu vermeiden. Flash-Inhalte sind heute obsolet
und sollten nicht mehr verwendet werden, da sie von

modernen Browsern nicht mehr unterstitzt werden.

Um die GroBe der JavaScript-Datei zu verringern, gibt es

eine Reihe von Tipps:

® minimiere JavaScript-Dateien
e fasse JavaScript-Dateien zusammen
¢ lade JavaScript asynchron

e entferne unnétige JavaScript-Bibliotheken

Liegen mehrere JavaScript-Dateien vor, sollten diese
zusammengefihrt werden, um die Anzahl der HTTP-
Requests zu reduzieren. Zusétzlich l3sst sich der Code
mit entsprechenden Tools minifizieren. Dabei werden
Kommentare, Leerzeichen und unndtige Zeichen
entfernt, um die Dateigrof3e zu optimieren.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: PageSpeed-Optimierung: Die Ladezeit der eigenen
Website verbessern

Google Support: HTML5-DateigréBe reduzieren

Google Support: Informationen zur Websitegeschwindigkeit
Google Support: Websitegeschwindigkeit interpretieren

BILDOPTIMIERUNG

Das ,Alt"-Attribut hilft Suchmaschinen dabei, den
Inhalt eines Bildes besser zu verstehen. Noch kann der
Crawler ndmlich den Inhalt eines Bildes bei weitem
nicht so gut zuordnen wie den aus einem klassischen,
HTML-formatierten Text. Darliber hinaus kann dir die
Optimierung der Bilder fir populdre Keywords helfen,
Traffic aus der Google Bildersuche zu erhalten. Um dem
Webcrawler von Google hier unter die Arme zu greifen,
solltest du eine sinnvolle Kurzbeschreibung als Alt Text
verwenden und auf jeden Fall ein paar deiner wichtigsten

Keywords einbauen, sofern sie inhaltlich passen.

Regulare Nutzer:innen werden diesen Text nur dann
sehen, wenn das Bild aus irgendeinem Grund nicht
korrekt angezeigt werden kann, Suchmaschinen liefern
sie aber stets wichtige Hinweise. Neben dem Alt-Text
solltest du auch den Bildtitel sowie den Dateinamen
optimieren.

Neben dem Alt-Text sollten auch passende Dateinamen
und sinnvolle Bildformate genutzt werden. Der
Dateiname liefert ein weiteres Indiz auf den Inhalt fur
die Suchmaschine. Mit einem klassischen Format wie
JPEG, PNG, GIF und BMP gehst du sicher, dass die Bilder

korrekt ausgewertet werden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Bilder verbessern

TagSeoBlog: Bilder optimieren fir Google
Searchenginewatch: How to optimize images for SEOQ

HABEN WIR DEIN INTERESSE GEWECKT?

Deine Marke verdient es, sichtbar zu sein. Lass uns gemeinsam Strategien

entwickeln, die Ergebnisse liefern - individuell, effektiv und nachhaltig.

Qs 05415079600 (& info@suchhelden.de
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https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/pagespeed-ladezeit/wie-optimiere-ich-meine-website-am-besten-hinsichtlich-pagespeed/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/pagespeed-ladezeit/wie-optimiere-ich-meine-website-am-besten-hinsichtlich-pagespeed/
https://support.google.com/richmedia/answer/6261897?hl=de
https://support.google.com/analytics/answer/1205784?hl=de#zippy=%2Cthemen-in-diesem-artikel
https://support.google.com/analytics/answer/2383341?hl=de#zippy=%2Cthemen-in-diesem-artikel
https://support.google.com/analytics/answer/2383341?hl=de#zippy=%2Cthemen-in-diesem-artikel
https://www.suchhelden.de/suchmaschinenoptimierung/webcrawler.php
https://developers.google.com/search/docs/appearance/google-images?hl=de&visit_id=638097292939403637-3805711953&rd=1
http://www.tagseoblog.de/bilder-optimieren-fuer-google-bilder-seo-basics-kompakt
http://How to optimize images for SEO

SLASH BOUNCE RATE

Die sogenannte Bounce Rate gibt Auskunft Uber die
Seitenabspriinge, also wie viele User eine Seite besuchen
(meistens ausgehend von den Suchergebnissen) und
direkt wieder zurlickspringen, ohne eine weitere (Unter-)
Seite aufzurufen. Abspriinge gilt es so gut es geht zu
vermeiden, da es sich immer um potenziell zahlende

Kund:innen handelt.
*—0 0

Lower Rankings

0 Sec 2 1 Min +

Boost in Rankings

Es gibt eine Reihe von Faktoren, die zu einer hohen
Absprungrate beitragen. So verlassen Nutzer:innen
beispielsweise lhre Website auf der Einstiegsseite als
Reaktion auf das Design oder wenn es zu einer negativen
Nutzererfahrung kommt. Nutzer:innen verlassen die
Website auBerdem, nachdem sie eine einzelne Seite
angesehen haben, dort die gewiinschten Informationen
gefunden haben und der Besuch einer anderen Seite

nicht erforderlich oder von Interesse ist.

Wenn Google bemerkt, dass die Leute von deiner Seite
gleich zuriick zu den Suchergebnissen springen, ist
das fir Google ein klares Zeichen daflr, dass du kein
Qualitétsergebnis (fir die Nutzer:innen) bist und sie dich

folglich nicht auf der ersten Seite brauchen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Absprungrate
Moz.com: Why You Should Use Adjusted Bounce Rate and How

to SetltUp
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VERWEILDAUER
(DWELL TIME)

Wie bei der Bounce Rate achtet Google auch sehr genau
auf die Verweildauer einer Website. Diese wird auch
grob in ,short clicks” gegeniber ,long clicks” eingeteilt.
Sie sagt aus, wie lange Nutzer:innen auf der Website

bleiben, bevor sie den ,Zuriick”-Button betatigen.

Wenn sie den ,Zurlick”-Button kurz, nachdem sie auf
deiner Seite gelandet sind, klicken, ist es ein Zeichen
fur eine Seite von niedriger Qualitét. Du kannst die
Verweildauer erhéhen, indem du lange Artikel schreibst,

fir die Leute viel Zeit brauchen.

Auf diese Weise hast du, selbst wenn der Besucher dann
zurilick zu den Suchergebnissen springt, trotzdem einen
JJong click”. Das zeigt Google, dass du dem Besucher
irgendeinen Mehrwert geliefert hast, wéhrend sie da

waren.

Aktion: Schreibe lange, interessante Artikel, welche die
Leute weiter und weiter lesen l&asst. Gib dir besonders
viel Mhe beim ersten Abschnitt. Versuche durch einen
themenrelevanten Content und Downloadmaterial
einen Mehrwert fir den User zu bieten. Je langer ein User
auf deine Webseite verbringt, desto vertrauensvoller
und relevanter wird deine Webseite fur das Keyword

eingestuft.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: The 2 User Metrics That Matter for SEO
de.onpage.org: Verweildauer



https://de.wikipedia.org/wiki/Bounce_Ratev
https://support.google.com/analytics/answer/1009409?hl=de
https://moz.com/blog/adjusted-bounce-rate
https://moz.com/blog/adjusted-bounce-rate
https://www.suchhelden.de/lexikon/content.php
https://moz.com/blog/the-2-user-metrics-that-matter-for-seo
https://de.onpage.org/wiki/Verweildauer

FUGE DEINEN TITLE-
TAGS MODIFIERS
(BESTIMMUNGS-

WORTER) HINZU

Modifiers sind ein Trick, um (Longtail-) Keywords aus
besonders langen Suchanfragen mit einzubeziehen.
Diese Suchen aus finf bis neun Wértern fallen einem
nicht so schnell auf und sind nicht im Google-Keyword-
Planer zu finden. Dennoch gibt es Leute, die nach ihnen
suchen.

Es machtzwar keinen Sinn, deine Seiten speziell fir diese
Keywords zu optimieren (denn sie sind unberechenbar),
du kannst aber trotzdem fir sie ranken, indem du

Modifier in deine Title-Tags einbaust.
Aktion: Fige Modifier wie ,2025" ,beste”, ,Guide”,

JAnleitung”, ,Review” etc. hinzu, um fir Longtail-

Varianten deines Keywords zu ranken.

does a backlink from an authority

[ ] 56. website from an unrelated industry help
my page rank
1o impossible to get youtube video on
* google first page
113 sites which provides guest blogging for

land for sale

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrex Title-Tag Optimierung: Wie sieht der optimale Title
einer Webseite aus?
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SOCIAL-SHARING
BUTTONS

Je einfacher du es Leuten machst, einen Artikel zu teilen,

desto wahrscheinlicher ist es auch, dass sie es tun.

Viele soziale Netzwerke stellen einbettbare Schaltflachen
und Widgets bereit, Uber die Nutzer:iinnen bequem
Content aus dem Internet oder einer App teilen kénnen.
Dazu zadhlen beispielsweise die ,+1“-Schaltflache
von Google+ oder die ,Gefallt mir“-Schaltflache von
Facebook. Nutzerinteraktionen mit diesen eingebetteten
Schaltflachen sind soziale Interaktionen mit deinem
Content. Soziale Interaktionen sind ein wichtiger
Messwert flr Nutzerinteraktionen, die mit Google

Analytics erfasst werden kénnen.

Stelle sicher, dass die Social-Sharing-Buttons auffallend
platziert sind. Das WordPress-Plugin Sharebar eignet
sich hierflr z. B., da es die Buttons konstant anzeigt, auch

wenn die Leute im Artikel runterscrollen.

Aktion: Stelle sicher, dass Social-Sharing-Buttons gut
sichtbar platziert sind.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Einrichtung von Plug-ins fiir soziale
Netzwerke

Google Developers: Social Interactions

Moz.com: The Beginners Guide to Social Media



https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://de.wordpress.org/plugins/sharebar/
https://support.google.com/analytics/answer/1316556?hl=de
https://support.google.com/analytics/answer/1316556?hl=de
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/analyticsjs/social-interactions
https://moz.com/beginners-guide-to-social-media

VEROFFENTLICHE
LANGEN CONTENT

Viele Erhebungen (wie diese hier von SerplQ) haben
gezeigt, dass langer Content (1500+ Worter) signifikant
besser bei Google rankt.

Wie du siehst, haben die Top-10-Ergebnisse alle Gber
2000 Worter.

Aktion: Schreibe mindestens 1500 Woérter pro Artikel,

wenn du mit einem kompetitiven Keyword ranken willst.

Interne Verlinkungen verringern die Bounce Rate. In
dem Moment, in dem Leute auf einer Seite landen,
sind sie ,klick-happy”. Das bedeutet, sie sind geneigter,
gleich wieder etwas anzuklicken, als wenn sie schon
tief in einem Artikel stecken. Deshalb sind interne
Verlinkungen zu Beginn der Artikel besonders nitzlich

und werden haufiger angeklickt.

Aktion: Fuge interne Verlinkungen am Anfang der
Artikel ein.

Avarange Concent Length (Words)

2416

2494

2492

A1

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

Quelle: http://blog.serpiq.com/how-important-is-content-length-why-data-driven-seo-
trumps-guru-opinions/

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

SerplQ: How Important is Content Length? Why Data-Driven
SEQ Trumps Guru Opinions

Sistrix: Wie erstelle ich einen guten SEO-Text? Minimum 200-
300 Wérter oder mehr?
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LSI-KEYWORDS

LSI-Keywords  (Latent Semantic

semantische Optimierung) sind Worte, die haufig

Indexing, latent

unmittelbar vor oder nach dem eigentlichen Keyword

vorkommen.

Wenn du z. B. Ubers Abnehmen schreibst, wirst du
wahrscheinlich auch die LSI -Keywords Ernghrung,
Sport etc. erwdhnen.

Wenn Google diese Keywords sieht, ist es eine Art
Ruckversicherung, dass du Uber das Thema, welches
das Keyword ausdrickt, schreibst und sendet ein
Qualitatssignal. Zum Glick ist es leicht, LSI-Keywords zu
finden. Flihre einfach eine Google-Suche aus und scrolle

nach ganz unten zu ,verwandte Suchanfragen”.

Das sind alles LSI-Keywords, die du in deinen Artikel mit

einbeziehen solltest:

Aktion: Fliige pro Artikel ein bis zwei LSI-Keywords ein.

abnehmen erndhrung abnehmen mit schiissler salzen

abnehmen am bauch oberschenkel abnehmen
abnehmen schnell abnehmen ohne sport

ernahrungsplan abnehmen  abnehmen tipps

gle >

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Beginnersbook.com: LS| Keywords Simple Yet Very Powerful
PrPraxis.de: Was ist eigentlich: ein LSI-Keyword?



https://backlinko.com/search-engine-ranking
https://backlinko.com/search-engine-ranking
https://backlinko.com/search-engine-ranking
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/wie-erstelle-ich-einen-guten-seo-text-minimum-200-300-woerter-oder-mehr/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/wie-erstelle-ich-einen-guten-seo-text-minimum-200-300-woerter-oder-mehr/
https://www.suchhelden.de/magazin/lsi-keyword.php
http://beginnersbook.com/2012/11/lsi-keywords-for-better-ranking/
http://www.prpraxis.de/news-archiv/was-ist-eigentlich-ein-lsi-keyword-6063.html

INTERNE
VERLINKUNGEN

Wahrend beim Linkbuilding viel Gber externe Links
gesprochen wird und deren Beschaffung mit viel
Aufwand verfolgt wird, finden interne Verlinkungen
haufig nicht so viel Beachtung. Die interne Verlinkung
ist jedoch ein méchtiges SEO-Werkzeug und sollte Teil
eines jeden SEO-Konzeptes sein.

Externe und interne Links

Externer Link: Interner Link:

Domain A verlinkt auf Domain B Domain A verlinkt auf eine

andere Seite von Domain A

N

domain-a.de domain-b.de domain-a.de domain-a.de

Linktext Linktext

Seite 1 Seite 2

SISTRIX O

Interne Verlinkungen sind das A und O. Wenn du ein
gutes Beispiel fur interne Verlinkungen sehen willst,
schau dir einfach Wikipedia an. Dort werden Artikel
durchdacht miteinander verkniipft, was die Navigation

erleichtert und die Sichtbarkeit einzelner Seiten starkt.

Die Hunde (Canidae) sind eine Familie innerhalb der Uberfamilie der Hundeartigen (Canoidea). Zu den Hunden gehdren beispiels

die Filchse, verschiedene als ,Schakal bezeichnete Arten, Kojoten, und Woife, deren domestizierte Formen, die Haushunde, als
Namensgeber fir die Gruppe dienten.

Aktion: Fige zwei bis drei interne Verlinkungen zu
dlteren Artikeln in deinen neu verdffentlichten Eintrag

ein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: SEQ-Basics: Interne Verlinkung optimieren

Semrush: Interne Links https://www.semrush.com/blog/inter-
nal-links/

Google Support: Bericht Interne Links”
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EINGEHENDE LINKS

Eingehende Links sind eine wichtige KenngroBe bei
der Evaluation einer Seite und maBgebend fir die
Platzierung in Suchmaschinen. Tools wie Ahrefs, SEMrush
oder Majestic geben einen detaillierten Einblick in das
Linkprofil einer Seite und sind wichtig, um sich ein Bild
der vorliegenden Situation zu verschaffen. Folgende

Werte im Linkprofil sollten gepriift werden:

¢ Domain Authority (DA) und Page Authority (PA)
e  Trust Flow und Citation Flow

e Anzahl der verlinkenden Domains

e Verhéltnis von Dofollow zu Nofollow-Links

*  Anchor-Text-Vielfalt

* Risikoanalyse

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support:_Links zu lhrer Website

Sistrix: Wie kann ich die Qualitét einer potentiellen
Backlinkseite bestimmen?

Sistrix: Wie kann ich eine Website auf minderwertige Backlinks
untersuchen?

AUSGEHENDE LINKS

Auch ausgehende Links sind eine wichtige MaBzahl und
sollten entsprechend sorgfaltig analysiert werden. Richtig
eingesetzt, tragen sie dazu bei, die Glaubwurdigkeit und
Relevanz deiner Inhalte zu starken. Google bevorzugt
natlrliche und hilfreiche Verlinkungen, die Nutzer:innen
Mehrwert bieten.

Gut zu wissen: Seit 2019 betrachtet Google das
«nofollowx-Attribut als Hinweis statt als strikte Anweisung.
Es ist sinnvoll, «nofollow» gezielt einzusetzen (z. B. bei
gesponserten oder unzuverldssigen Quellen), aber nicht

pauschal fir alle ausgehenden Links.


https://www.wikipedia.org/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/seo-basics-interne-verlinkung-optimieren/
https://www.semrush.com/blog/internal-links/ 
https://www.semrush.com/blog/internal-links/ 
https://support.google.com/webmasters/answer/9049606?hl=de&visit_id=638097292939403637-3805711953&rd=1
https://support.google.com/webmasters/answer/9049606?hl=de&visit_id=638097292939403637-3805711953&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/offpage-optimierung/was-ist-unter-linkbuilding-zu-verstehen/wie-kann-ich-die-qualitaet-einer-potentiellen-backlinkseite-bestimmen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/offpage-optimierung/was-ist-unter-linkbuilding-zu-verstehen/wie-kann-ich-die-qualitaet-einer-potentiellen-backlinkseite-bestimmen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/offpage-optimierung/was-ist-unter-linkbuilding-zu-verstehen/wie-kann-ich-eine-website-auf-minderwertige-backlinks-untersuchen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/offpage-optimierung/was-ist-unter-linkbuilding-zu-verstehen/wie-kann-ich-eine-website-auf-minderwertige-backlinks-untersuchen/

Folgende Merkmale sollten zunéchst betrachtet werden:

* Qualitat vor Quantitat: Verlinke nur auf
vertrauenswirdige und relevante Websites mit
hoher Autoritat. Das signalisiert Suchmaschinen,
dass deine Inhalte zuverldssig sind.

e Relevanz: Stelle sicher, dass deine ausgehenden
Links thematisch zu deinem Inhalt passen und

Leser:innen echten Mehrwert bieten.

e Anchor-Text-Optimierung: Verwende
beschreibende Keywords als Anchor-Text, um den

Kontext des verlinkten Inhalts klarzumachen.

¢ NoFollow gezielt einsetzen: Nutze das «nofollow»-
Attribut fir gesponserte Inhalte oder Quellen, denen
du keine SEO-Wertigkeit Ubertragen mochtest.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Externe Links erfassen: Feststellen, wann
Nutzer auf einen Link klicken, um |hre Website zu verlassen
Sistrix: Wann ist es sinnvoll interne oder externe Links auf
NOFOLLOW zu setzen?

Google Support: Nofollow Links nur fir Quellen, denen du
nicht vertraust https://developers.google.com/search/docs/
crawling-indexing/links-crawlable?hl=de#external-links

Neil Patel: Should You Use Outbound Links? https://neilpatel.
com/blog/outbound-links/

CONVERSION

Conversion Rate Optimization (CRO) ist der Prozess,
den Anteil der Website-Besucher:innen zu erhohen, die
eine gewlnschte Aktion ausfiihren - sei es ein Kauf, eine
Anmeldung oder das Ausfillen eines Formulars. Die
zugehdrige Conversion Rate sagt grob aus, wie viele
der Besucher einer Website eine gewiinschte Aktion
ausfuhren, um sie zu erhdhen. Moderne CRO-Ansatze,
um die Conversion Rate zu verbessern, umfassen zum

Beispiel folgende Aspekte:

e  Breadcrumbs: MenUfuhrung. Eine sogenannte
.Brotkrimelnavigation” zeigt Benutzer:innen,
auf welcher Verzweigung sie sich innerhalb der

Navigation befinden.
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e Call-to-Action-Buttons: Call-to-Action-Buttons
fordern den Besucher unmittelbar zu einer
Handlung auf, z. B.: ,Rufen Sie jetzt an” oder

LErfahren Sie mehr”.

¢ Design (Farbverwendung): Ein ansprechendes

Design der Seite ist hilfreich fur die Conversion

¢ Besondere Angebote: Alleinstellungsmerkmale
bzw. besondere Angebote, die kennzeichnend fur
die Website sind.

e Vertrauenssiegel: Bekannte Siegel wie
das verbreitete ,Trusted Shops” oder ,SSL-

verschlUsselt” wecken Vertrauen.

¢ Landingpage-Optimierung: Individuell gestaltete
Seiten mit zielgerichtetem Content und schneller

Ladezeit.

¢ Datengetriebene Tests: A/B-Tests und Heatmaps
zur ldentifikation von Schwachstellen im

Conversion Funnel.

¢ Mobile Optimierung: Responsives Design und

kurze Ladezeiten fir mobile Nutzer:innen.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Moz.com: What is Conversion Rate Optimization? _https://moz.
com/learn/seo/conversion-rate-optimization

Google Support: Conversion - Definition

HABEN WIR DEIN INTERESSE
GEWECKT?

Deine Marke verdient es, sichtbar zu sein.
Lassunsgemeinsam Strategien entwickeln,
die Ergebnisse liefern - individuell, effektiv
und nachhaltig.

Qs 0541507 9600

& info@suchhelden.de



https://support.google.com/analytics/answer/1136920?hl=de#zippy=%2Cthemen-in-diesem-artikel
https://support.google.com/analytics/answer/1136920?hl=de#zippy=%2Cthemen-in-diesem-artikel
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/nofollow-attributwert/wann-ist-es-sinnvoll-interne-oder-externe-links-auf-nofollow-zu-setzen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/nofollow-attributwert/wann-ist-es-sinnvoll-interne-oder-externe-links-auf-nofollow-zu-setzen/
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/links-crawlable?hl=de#external-links
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/links-crawlable?hl=de#external-links
https://neilpatel.com/blog/outbound-links/ 
https://neilpatel.com/blog/outbound-links/ 
https://moz.com/learn/seo/conversion-rate-optimization
https://moz.com/learn/seo/conversion-rate-optimization
https://support.google.com/adwords/answer/6365?hl=de

CLICKS TO CONTENT

Fir Websites gilt, dass die Homepage mehr Autoritat
hat als (Unter-)Seiten auf der Seite. Das bedeutet, dass
die Homepage auch am meisten PageRank hat und
weitergeben kann.

Mit anderen Worten: Je néher eine Seite an der
Homepage ist, desto mehr profitiert sie von ihrem

PageRank und desto héher wird Google sie ranken.

Es gilt also die Anzahl der ,Klicks” von der Homepage
zur Zielseite (die du ranken willst) zu minimieren, da eine
flache Seitenstruktur sowohl fir die Nutzerfreundlichkeit
alsauchfirdas Crawling durch Suchmaschinenvorteilhaft
ist. Wenn es mehr als drei Klicks von der Homepage
zur Zielseite bedarf (z.B.: Homepage > Blogkategorie
Fitness > &ltere Posts > Blogposts), kann das dazu
fihren, dass diese Seiten weniger Aufmerksamkeit von
Suchmaschinen erhalten.

Eine Loésung hierfir ist eine klare interne
Verlinkungsstrategie. Du kannst beispielsweise eine
Sidebar oder Footer-Navigation nutzen, um Links zu den
wichtigsten Unterseiten einzubauen. Auch Breadcrumb-
Navigationen helfen dabei, die Struktur deiner Website

zu optimieren und die Klicktiefe zu reduzieren.

Aktion: Stelle sicher, dass wichtige Seiten nicht mehr als

drei Klicks von der Homepage entfernt liegen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Ahrefs: Internal Links for SEO https://ahrefs.com/blog/internal-
links-for-seo/

Google Support: Linkarchitektur und lhre Bedeutung https://
developers.google.com/search/blog/2008/10/importance-of-
link-architecture?hl=de

Wikipedia:Three-Click-Rule
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Eine strukturierte und auf den User angepasste
Mendifuhrung sorgt fir eine bessere Navigation und
verbessert damit die Conversion-Rate. Merkmale einer

nutzerfreundlichen Struktur sind zum Beispiel:

e Erkennbare Suchfunktion und Primé&rnavigation
e Sinnvoll strukturierte Navigationsmens

e Einsatz von Call-to-Action-Buttons (CTAs)

e Direkter Einstieg auf tiefere Ebenen maoglich

Quellen und weiterfithrende Informationen:
nngroup.com: Menu-Design Checklist: 17 UX Guidelines
https://www.nngroup.com/articles/menu-design/
ahrefs.com: Website Navigation Best-Practices_https://ahrefs.
com/blog/website-navigation/

CTR (CLICK-
THROUGH-RATE)

Die Click-Through-Rate (CTR), auch Klickrate genannt,
ist eine wichtige Kennzahl im SEO. Sie beschreibt
das Verhaltnis zwischen der Anzahl der Klicks auf ein
Suchergebnis und der Anzahl der Impressionen. Die
Formel lautet: CTR in Prozent = (Anzahl der Klicks /
Anzahl der Impressionen) x 100.

Wenn Leute nur selten deine Seite bei den Google-
Suchergebnissen anklicken, sendet das ein starkes
Signal an Google, dass deine Seite kein guter Treffer fir
das Keyword ist. Das Gegenteil greift auch: Wenn Leute
deine Seite haufig anklicken, wird Google sie auch héher
ranken. Wie kannst du die CTR maximieren? Strategien
zur CTR-Optimierung umfassen zum Beispiel folgende
MaBnahmen:


https://www.suchhelden.de/suchmaschinenoptimierung/pagerank.php
https://ahrefs.com/blog/internal-links-for-seo/
https://ahrefs.com/blog/internal-links-for-seo/
https://developers.google.com/search/blog/2008/10/importance-of-link-architecture?hl=de 
https://developers.google.com/search/blog/2008/10/importance-of-link-architecture?hl=de 
https://developers.google.com/search/blog/2008/10/importance-of-link-architecture?hl=de 
https://en.wikipedia.org/wiki/Three-click_rule
https://www.nngroup.com/articles/menu-design/  
 https://ahrefs.com/blog/website-navigation/ 
 https://ahrefs.com/blog/website-navigation/ 

¢ Titel und Meta-Beschreibungen optimieren:
Verwende emotionale und aussagekraftige Titel.
Integriere aktuelle Jahreszahlen (z. B. ,2025").
Nutze Zahlen und Statistiken (z. B. ,7 Tipps fur...")
und flige einen klaren Call-to-Action hinzu.

¢ Rich Snippets nutzen: Implementiere strukturierte
Daten (Schema Markup), um zusétzliche
Informationen wie Bewertungen oder FAQs in den

Suchergebnissen anzuzeigen.

¢ Keyword-Optimierung: Fokussiere auf intent-
basierte und Longtail-Keywords. Berticksichtige
lokale Suchbegriffe fir eine bessere Relevanz.

e A/B-Tests durchfiihren: Teste verschiedene
Versionen von Titeln und Beschreibungen.
Analysiere die Ergebnisse mit Tools wie Google

Search Console.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
backlinko.com: Google CTR Stats (2025) https://backlinko.com/

google-ctr-stats
Google Support: Klickrate (Click-through-Rate - CTR)

RESPONSE CODE

HTTP-Statuscodes geben an, wie ein Server auf eine
Anfrage eines Clients (z. B. Googlebot oder Browser)

reagiert. Sie werden in funf Hauptkategorien unterteilt:

¢ 1xx - Information (z. B. 100 Continue)

e 2xx- Erfolg (z. B. 200 OK)

e  3xx - Weiterleitungen (z. B. 301, 302)

® 4xx- Client-Fehler (z. B. 404 Nicht gefunden)

e 5xx-Server-Fehler (z. B. 503 Service Unavailable)

Die erste Ziffer eines HTTP-Statuscodes stellt die jeweilige
Statusklasse dar. Jeder Statusklasse unterliegen weitere

Statuscodes von unterschiedlicher Bedeutung.

Die am haufigsten vorkommenden HTTP-Statuscodes

sind:
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e 200 OK - Die Seite ist erreichbar und wurde
erfolgreich geladen.

¢ 301 Moved Permanently - Die Seite wurde
dauerhaft verschoben. Google Gbernimmt diese
Weiterleitung langfristig in den Index.

e 302 Found (Temporary Redirect) - Temporare
Weiterleitung. Google folgt ihr zwar, behandelt sie

aber nicht wie eine dauerhafte Umleitung.

e 404 Not Found - Die angeforderte Seite existiert
nicht (mehr). Wenn eine ehemals indexierte Seite
dauerhaft nicht mehr existiert, wird sie beim
erneuten Crawling entfernt.

e 503 Service Unavailable - Der Server ist temporar
nicht erreichbar (z. B. wegen Wartung). Dieser
Status verhindert, dass Google Seiten versehentlich

aus dem Index entfernt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: HTTP-Statuscode
Wikipedia: HTTP-Statuscode

GOOGLE SEARCH
CONSOLE

Die Google Search Console (GSC) ist ein kostenloses
Analyse- und Servicetool von Google, mit dem Website-
Betreiber die Prasenz ihrer Seiten in der Google-Suche
Uberwachen und optimieren kénnen. Sie liefert wertvolle
Einblicke zu Suchanfragen, Klickzahlen, Impressionen,

technischen Fehlern und zur mobilen Nutzbarkeit.

Darlber hinaus informiert die GSC Uber potenzielle
Sicherheitsprobleme (z.B. Malware oder gehackte
Inhalte) sowie (ber manuelle MaBnahmen bei
VerstoBen gegen die Google-Richtlinien, etwa durch

unnatirliche Backlinks.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Bericht ,Sicherheitsprobleme”

Google Support: Bericht Gber manuelle MaBnahmen
Sistrix: Rankingdaten aus Googles Search Console: Nutzen
und Grenzen



https://backlinko.com/google-ctr-stats
https://backlinko.com/google-ctr-stats
https://support.google.com/adwords/answer/2615875?hl=de
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/http-statuscode/
https://de.wikipedia.org/wiki/HTTP-Statuscode
https://search.google.com/search-console/about?hl=de
https://support.google.com/webmasters/answer/9044101?hl=de
https://support.google.com/webmasters/answer/9044175?hl=de
https://www.sistrix.de/news/rankingdaten-aus-googles-search-console-nutzen-und-grenzen/
https://www.sistrix.de/news/rankingdaten-aus-googles-search-console-nutzen-und-grenzen/

STRUKTURIERTE
DATEN

Wenn Google auf deinen Seiten ,Markup” erkennt,
kénnen mit diesen Informationen Rich Snippets
und andere Elemente zu deinem Suchergebnis
hinzugeflgt werden. Das Snippet fir die Suche nach
einem Restaurant kann zum Beispiel Informationen
zu den durchschnittlichen Bewertungen und Preisen
enthalten. Google empfiehlt hierfir den Einsatz des
Schema.org-Vokabulars im JSON-LD-Format, das sich
direkt im HTML-Code einbinden lasst. Altere Formate
wie Mikrodaten oder RDFa werden zwar noch erkannt,

gelten aber nicht mehr als Best Practice.

Die Google Search Console stellt unter dem Menipunkt
«Darstellung in der Suche” spezifische Berichte fur
strukturierte Daten bereit - etwa flr Produkte, Artikel oder
Veranstaltungen. Sie zeigen, ob Google strukturierte
Inhalte korrekt verarbeitet hat und ob Fehler oder
Warnungen vorliegen, die eine Darstellung als Rich
Result verhindern kénnten.

Zur Uberpriifung der strukturierten Daten empfiehlt
sich der Rich Results-Test oder der Schema Markup
Validator.

Quellen und weiterfithrende Informationen:
de.onpage.org: Markup

Google Developers:_Einflihrung in das Markup fir strukturierte
Daten in der Google Suche
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SITEMAP

Eine Sitemap ist eine Datei, in der du die einzelnen
Seiten deiner Website auflisten kannst. So lasst du
Google und andere Suchmaschinen wissen, wie die
Inhalte deiner Website strukturiert sind. Eine Sitemap
|&sst sich schnell und einfach mit Tools wie dem Sitemap-
Generator von XML-Sitemaps.com erstellen, jedoch
generieren die meisten modernen CMS-Sitemaps
automatisch. Die ausgegebene Datei lddst du dann in
das Root-Verzeichnis deiner Website sowie in die Google
Search Console hoch. Suchmaschinen-Webcrawler wie
der Googlebot lesen diese Datei, um deine Website

intelligenter crawlen zu kénnen.

|

|
R

| | | |

|
I B

|

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Sitemap erstellen und einreichen

Sistrix: Sitemaps
Sistrix: Gibt es verschiedene Arten von Sitemaps?



https://schema.org/
https://search.google.com/test/rich-results
https://validator.schema.org/
https://validator.schema.org/
https://de.ryte.com/wiki/Markup/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data?hl=de
https://www.xml-sitemaps.com/
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/sitemaps/build-sitemap?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/sitemaps/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/sitemaps/gibt-es-verschiedene-arten-von-sitemaps/

NUTZER-
FREUNDLICHKEIT AUF
MOBILEN GERATEN

Bereits seit dem sogenannten ,Mobile Update” im April
2015 bericksichtigt Google die Mobilfreundlichkeit
einer Website als Rankingfaktor. Spéatestens mit der
vollstandigen Umstellung auf Mobile-First-Indexing
im Jahr 2020 ist die mobile Version einer Website
zur priméren Bewertungsgrundlage fir das Ranking
geworden - und zwar unabhédngig davon, ob die
Suchanfrage auf einem Smartphone oder Desktop-PC
erfolgt.

Eine mobilfreundliche Website zeichnet sich durch
ein responsives Design aus, bei dem sich Inhalte
verschiedene

automatisch  an BildschirmgréBen

anpassen. Texte, Bilder und Navigationselemente
muissen auch auf kleineren Displays ohne Zoomen gut

lesbar und bedienbar sein.

Zur Uberpriifung der Mobilfreundlichkeit stellt Google
hilfreiche Tools bereit, wie den Mobile-Friendly-Test
oder PageSpeed Insights, die Hinweise zur Darstellung,
Ladegeschwindigkeit und zum Optimierungspotenzial
liefern.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Mobile-Friendly Ranking-Faktor Update

Google Developers: Best Practices flir mobile Websites und die
Mobile-First-Indexierung

INDEXIERUNGSSTAND

Je gréBer und umfangreicher eine Website wird,
desto wichtiger ist ein strukturieter Umgang mit
der Indexierung durch Google. Ziel ist es, dass alle
relevanten und hochwertigen Seiten in den Google-
Index aufgenommen werden. Unwichtige oder doppelte

Inhalte hingegen sollten gezielt ausgeschlossen werden.

In der Google Search Console lasst sich im Bericht

«Seiten” unter dem Menipunkt ,Indexierung”

nachvollziehen, welche URLs erfolgreich indexiert
wurden und welche aus bestimmten Grinden (z.B.
noindex, Duplikat ohne kanonische URL, Seite mit

Weiterleitung) nicht berlcksichtigt werden.

Die Anzahl der indexierten Seiten ist in der Regel
geringer als die Anzahl der gecrawlten Seiten, da Google
viele Seiten bewusst nicht in den Index aufnimmt. Eine
kontinuierliche Uberwachung dieses Verhaltnisses hilft
dabei, Indexierungsprobleme friihzeitig zu erkennen
und zu beheben.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: Crawling und Indexierung umfangreicher Webseiten

Google Support: Indexierungsstatus

HABEN WIR DEIN INTERESSE GEWECKT?

Deine Marke verdient es, sichtbar zu sein. Lass uns gemeinsam Strategien

entwickeln, die Ergebnisse liefern - individuell, effektiv und nachhaltig.

Qs 05415079600 (5 info@suchhelden.de
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https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/overview?hl=de
https://pagespeed.web.dev/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-algorithmus-aenderungen/mobile-friendly-ranking-faktor-update/
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/mobile/mobile-sites-mobile-first-indexing?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/mobile/mobile-sites-mobile-first-indexing?hl=de
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/crawling-und-indexierung-umfangreicher-webseiten/
https://support.google.com/webmasters/answer/7440203?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1

NICHT INDEXIERTE
INHALTE

Obwohl Google taglich Milliarden Webseiten crawlt
und indexiert, garantiert das nicht, dass jede einzelne
Unterseite einer Website tatsachlich im Index erscheint.
Der Indexierungsprozess ist selektiv: Nur Seiten mit
ausreichender Relevanz, Qualitdt und technischer

Zugénglichkeit werden aufgenommen.

Um Google beim Crawling und der Indexierung zu
unterstltzen, ist eine gut gepflegte XML-Sitemap
hilfreich. Sie liefert Hinweise auf wichtige URLs.

Gleichzeitig kannst du durch den gezielten Einsatz
von noindex-Meta-Tags oder HTTP-Headern steuern,
welche Seiten nicht indexiert werden sollen.

Die  robots.txt-Dateidient  ausschlieBlich  zur
Steuerung des Crawlings, nicht zur
Indexierungskontrolle. Seiten, die dort ausgeschlossen
sind, kdnnen trotzdem indexiert werden, wenn Google

Informationen daruber aus anderen Quellen erhlt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Google crawlt oder indexiert nicht alle meine
Seiten.

Sistrix: Wie finde ich heraus, wieviele Seiten meiner Domain
von Google indexiert wurden?

OnPage SEO Checkliste

BEVORZUGTE
DOMAIN

Die bevorzugte Domain ist die Version deiner Website
(mit oder ohne ,www"), die in den Suchergebnissen
angezeigt werden soll. Friher konnte man diese
Einstellung direkt in der Google Search Console
vornehmen, doch dieses Feature wurde 2019 entfernt.
Heute erkennt Google die bevorzugte Domain
automatisch anhand verschiedener Signale. Dennoch
kannst du Google aktiv unterstitzen, indem du klare

technische MaBnahmen ergreifst:

rel="canonical”-Tag: Setze auf jeder Seite ein

rel="canonical”-Tag, um die bevorzugte URL anzugeben.

301-Weiterleitungen: Leite alle Anfragen von der
nicht bevorzugten Version (z. B. ohne ,www") auf die

bevorzugte Version weiter.

Sitemap: Stelle sicher, dass deine Sitemap nur URLs der
bevorzugten Version enthalt.

Konsistente interne Verlinkung: Verwende innerhalb
deiner Website immer dieselbe URL-Version.

Diese MaBnahmen helfen bei der Festlegung der

bevorzugten Domain, vermeiden Probleme mit

doppeltem Content und verteilen den Linkjuice optimal.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Abschied von der Einstellung ,Bevorzugte
Domain” https://developers.google.com/search/
blog/2019/06/bye-bye-preferred-domain-setting?hl=de
seranking.com: Choosing a www vs non-www domain name:
pros, cons, and recommendations https://seranking.com/blog/
WWW-VS-NnoN-www/

Sistrix: Meine Website ist mit und ohne www. aufrufbar. Ist das
schadlich?



https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/robots/intro?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://support.google.com/webmasters/answer/7474347?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://support.google.com/webmasters/answer/7474347?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/wie-finde-ich-heraus-wieviele-seiten-meiner-domain-von-google-indexiert-wurden/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/wie-finde-ich-heraus-wieviele-seiten-meiner-domain-von-google-indexiert-wurden/
https://developers.google.com/search/blog/2019/06/bye-bye-preferred-domain-setting?hl=de
https://developers.google.com/search/blog/2019/06/bye-bye-preferred-domain-setting?hl=de
https://seranking.com/blog/www-vs-non-www/ 
https://seranking.com/blog/www-vs-non-www/ 
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/meine-website-ist-mit-und-ohne-www-aufrufbar-ist-das-schaedlich/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/meine-website-ist-mit-und-ohne-www-aufrufbar-ist-das-schaedlich/

ROBOTS.TXT-DATEI

Eine robots.txt-Datei ist eine Datei im Stammverzeichnis
deiner Website, in der die Teile deiner Website
angegeben sind, auf die Suchmaschinen-Crawler nicht
zugreifen sollen. Die Datei verwendet den Robots
Exclusion Standard, ein Protokoll mit einigen Befehlen.
Damit werden die Zugriffsméglichkeiten auf deine
Website fir einzelne Abschnitte und fur verschiedene
Typen von Webcrawlern angegeben. Die Syntax der
robots.txt-Datei ist einfach: Jede Regel beginnt mit der
Angabe eines User-Agenten, also dem Namen des Bots,
fur den die Anweisung gilt. AnschlieBend folgen Befehle
wie «disallow», um bestimmte URLs vom Crawling
auszuschlieBen, oder «allow», um explizit den Zugriff auf

bestimmte Bereiche zu erlauben.

# Blockiert das Verzeichnis "internes" fir alle Crawler
User-agent: *
Disallow: /internes/

# Blockiert die Datei "geheim.html" fir alle Crawler
User-agent: *
Disallow: /geheim.html

# Erlaubt das Crawlen der Datei "&ffentlich.html" im Verzeichnis "internes"
User-agent: =*
Allow: /internes/dffentlich.html

# Verweist auf die Sitemap der Website
Sitemap: https://www.deineseite.de/sitemap.xml

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Informationen zur robots.txt-Datei
Sistrix: Wie kann ich dem Google-Bot das Crawlen meiner
Website verbieten?
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SSL-ZERTIFIKAT
(UMSTELLUNG AUF
HTTPS)

Google ist im August 2014 dazu Ubergegangen, HTTPS
als einen Ranking-Faktor zu bestimmen. Setzt eine
Website nun ausschlieBlich auf das HTTPS-Protokoll,
so kann sie einen kleinen Bonus bei der Bewertung
durch Google erhalten. Die Bedeutung von SSL/TLS-
Zertifikaten fir SEO und Nutzervertrauen hat sich
seitdem weiterentwickelt. Websites mit HTTPS bieten
eine verschlisselte und sichere Dateniibertragung, was
nicht nur die Sicherheit erhoht, sondern auch indirekt
zu besseren Rankings fuhren kann. Moderne Browser
kennzeichnen unsichere HTTP-Websites deutlich, was zu

héheren Absprungraten fihren kann.

Der Unterschied zwischen HTTPS und HTTP besteht in
der verschliisselten und abhérsicheren Ubertragung der

Daten mittels Verschlisselungsprotokollen wie SSL/TLS.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
seobase.com: The Role of SSL Certificates In Search Results
https://secbase.com/en/ssl-certificates-in-search-rankings
Google Support: Probleme mit dem SSL-Zertifikat

Sistrix: HTTPS Ranking-Faktor Update https://www.sistrix.de/
frag-sistrix/google-updates/https-ranking-faktor-update

SISTRIX-
SICHTBARKEITS-
INDEX

Der Sichtbarkeitsindex ist eine zentrale Kennzahl
im SEO, die die Sichtbarkeit einer Domain in den
organischen Suchergebnissen von Google und anderen
Suchmaschinen abbildet. Er dient als Indikator fir den
Erfolgvon SEO-MaBnahmen und wird von verschiedenen
Tools wie Sistrix, Xovi und Searchmetrics unterschiedlich

berechnet.


https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/robots/intro?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/wie-kann-ich-dem-google-bot-das-crawlen-meiner-website-verbieten/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-index-google-bot-crawler/wie-kann-ich-dem-google-bot-das-crawlen-meiner-website-verbieten/
https://seobase.com/en/ssl-certificates-in-search-rankings
https://support.google.com/webmasters/answer/180386?hl=de
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-updates/https-ranking-faktor-update
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-updates/https-ranking-faktor-update

Der Sistrix-Sichtbarkeitsindex gilt seit seiner Einfihrung
im Jahr 2008 als Goldstandard in der SEO-Branche. Er
basiert auf einem reprasentativen Keyword-Pool von
250.000 Keywords, deren Rankings bis Platz 100 erfasst

werden.

Der OVI von Xovi funktioniert dhnlich wie der Sistrix-
Sichtbarkeitsindex, unterscheidet sich jedoch in der
Datenbasis und Methodik. Ein Vorteil des OVI ist die
groBere Keyword-Datenbasis, die einen breiteren
Querschnitt  verschiedener Themenbereiche bietet.
Allerdings sind die Daten weniger flexibel, da die

Keyword-Basis nicht regelméfBig aktualisiert wird.

Nutze den Sichtbarkeitsindex als ergédnzendes Tool zu
anderen KPls, um eine ganzheitliche SEO-Strategie zu

entwickeln.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

omt.de: Searchmetrics, SEMrush, Sistrix und Xovi - 4
namenhafte SEO-Tools im Vergleich https://www.omt.de/
suchmaschinenoptimierung/searchmetrics-semrush-sistrix-
und-xovi-4-namenhafte-seo-tools-im-vergleich/

Sistrix: Was ist der SISTRIX Sichtbarkeitsindex?

DUPLICATE CONTENT
/ CANONICAL TAGS

Duplicate Content beziehungsweise Near Duplicate
Content liegt vor, wenn zwei oder mehrere Seiten
(unterschiedlicher URLs) gleiche oder fast gleiche Inhalte
zeigen. Duplicate Content kann sich negativ auf das
Suchmaschinen-Ranking einer Internetseite auswirken,
da Suchmaschinen doppelte Inhalte filtern, um den
Usern keine inhaltsgleichen oder sehr dhnlichen Treffer
anzuzeigen, die die Qualitdt der Suchergebnisseiten
(SERP) mindern wirden.

Es wird zwischen externem (zwei unterschiedliche
Domains) und internem (innerhalb einer Domain)
Duplicate Content unterschieden. Um Duplicate Content
zu identifizieren, stehen moderne Tools wie Screaming
Frog, Copyscape, Siteliner oder Sitebulb zur Verfigung.
Sie bieten detaillierte Berichte und helfen bei der

Analyse interner sowie externer Inhalte.
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Fir die Losung solcher Probleme sind Canonical Tags
eine bewdhrte Methode. Durch sie kann man Google

signalisieren, welche Seiten das ,Original” sind, wenn
man ein paar URLs mit demselben oder sehr dhnlichem

Content auf der Seite hat.

l l l l

https://example.com/blog/ https://blog.example.com/

<link rel="canonical”

href="https://example.com/blog/" />

BEISPIEL FUR INTERNEN DUPLICATE
CONTENT:

Haufig haben z. B. Onlineshops mit internem Duplicate
Content zu kdmpfen. Hier ist es ein oft gesehener Fall,
dass die Produkt-Detailseiten auch ohne zugehdrige
Kategorie- und/oder Produktseite direkt aufrufbar sind:

e  http://www.onlineshop-domain.com/kategorie/
produktseite/produktdetailseite

e  http://www.onlineshop-domain.com/
produktdetailseite

Gerne werden diese Inhalte dann von Suchmaschinen
indexiert, da z. B. von extern auf beide URLs verlinkt
wurde. Eine inkonsistente bzw. nicht einheitliche interne

Verlinkung ist ebenfalls ein Grund dafir.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Google Support: Duplizierter Content

neilpatel.com: Duplizierte Inhalte: 5 Mythen und 5 Fakten
https://neilpatel.com/de/blog/duplizierte-inhalte-mythen-und-
fakten/

Semrush: Canonical URLs https://www.semrush.com/blog/
canonical-url-guide/



https://www.omt.de/suchmaschinenoptimierung/searchmetrics-semrush-sistrix-und-xovi-4-namenhafte-seo-
https://www.omt.de/suchmaschinenoptimierung/searchmetrics-semrush-sistrix-und-xovi-4-namenhafte-seo-
https://www.omt.de/suchmaschinenoptimierung/searchmetrics-semrush-sistrix-und-xovi-4-namenhafte-seo-
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/was-ist-der-sistrix-sichtbarkeitsindex/
http://www.canonical-tag.de/
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/duplicate-content?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
http://fakten/
https://www.semrush.com/blog/canonical-url-guide/
https://www.semrush.com/blog/canonical-url-guide/

STRUKTURIERTES
HTML,
SEMANTISCHER
INHALT

Unter Semantik im Kontext des Internets, auch
.semantisches Web” genannt, versteht man das
Anreichern von Content mit zuséatzlichen Informationen
Uber dessen Bedeutung. Diese Informationen sollen
Computern helfen, die Bedeutung von Texten besser zu
interpretieren. Moderne Webentwicklung nutzt HTML5-
Semantik-Tags wie <header>, <main>, <section>,
<article>, <nav> und <footer>, um den strukturellen
Aufbau einer Seite klar zu definieren. Diese Tags
verbessern die Lesbarkeit fir Browser, Suchmaschinen
und Screenreader, wodurch die SEO-Leistung und die
Barrierefreiheit gesteigert werden.

Zusatzlich tragen semantische Tags wie <em>
(Betonung) und <strong> (wichtige Betonung) dazu
bei, die Bedeutung von Texten hervorzuheben. Listen
(<ol> und <ul>) sowie Tabellen (<table>) sind weiterhin

nutzlich, um Inhalte Ubersichtlich darzustellen.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Google web.dev: Semantisches HTML https://web.dev/
learn/html/semantic-html?hl=de

Accionlabs.com: How To Structure Content Using HTML 5
Semantic Tags https://www.accionlabs.com/blogs/structure-
content-using-html-semantic-tags
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HREF-LANG-TAGS

Viele Websites, insbesondere Onlineshops, bieten
Inhalte in verschiedenen Sprachen an, um Nutzer:innen
aus aller Welt anzusprechen. Dabei unterscheiden sich
die Inhalte oft nur marginal - haufig wird lediglich der
Preis in der entsprechenden Wahrung angezeigt.

Um Google die passende geografische Ausrichtung
(bzw. Ldnder- und Sprachversion) des Shops mitzuteilen,
sollte ein seitens Google unterstitztes und empfohlenes
verwendet werden - das

Markup sogenannte

rel=»alternate» hreflang=»x» Link-Attribut.
Wann sollte hreflang verwendet werden?

¢ Teilweise iibersetzte Inhalte: Sie belassen die
wesentlichen Inhalte in einer einzigen Sprache und
Ubersetzen nur die Vorlage, wie z. B. Navigation
und FuBzeile. Bei Seiten mit von Nutzer:innen
erstellten Inhalten, wie etwa Foren, kommt das

haufig vor.

¢ Regionale Abweichungen: Inhalte weisen
geringflgige regionale Abweichungen mit
dhnlichen Inhalten in einer einzigen Sprache auf.
Sie bieten z. B. englischsprachige Inhalte fur die
USA, fir GroBbritannien und Irland an.

¢ Volistdandig libersetzte Inhalte: Die Inhalte deiner
Website sind vollstandig Gbersetzt. Du kénntest z.
B. Uber eine deutsche und eine englische Version
jeder Seite verflgen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Wie soll ich _mit mehrsprachigen Inhalten meines
Onlineshops umgehen?

Google Support: hreflang-Attribut fiir Sprach- oder Regions-
URL Ihrer Seiten verwenden



https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/wie-soll-ich-mit-mehrsprachigen-inhalten-meines-onlineshops-umgehen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/wie-soll-ich-mit-mehrsprachigen-inhalten-meines-onlineshops-umgehen/
https://developers.google.com/search/docs/specialty/international/localized-versions?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://developers.google.com/search/docs/specialty/international/localized-versions?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://web.dev/learn/html/semantic-html?hl=de  
https://web.dev/learn/html/semantic-html?hl=de  
https://www.accionlabs.com/blogs/structure-content-using-html-semantic-tags 
https://www.accionlabs.com/blogs/structure-content-using-html-semantic-tags 

DIRECTIVES

DoFollow/NoFollow-Links

Links kénnen grundsétzlich in zwei Gruppen eingeteilt
werden: DoFollow und NoFollow. Der Unterschied liegt
im Umgang bzw. dem Weitergeben von Linkjuice, also
dem SEO-Boost, den sich jede Seite winscht. Das 2005
eingeflihrte NoFollow-Tag signalisiert der Suchmaschine,
dass dieser Link nicht weiterverfolgt werden soll und
folglich auch kein SEO-Boost erfolgt. Der Grund fir die
EinfGhrung des Tags liegt in der Bekdmpfung von Spam,
da zu frilheren Zeiten alles dafiir getan wurde, um Links
auf Webseiten mit hohem PageRank wie Wikipedia
zu bekommen, deren Qualitdt darunter litt. NoFollow-
Links sind unter SEO-Aspekten zwar weniger wert als
DoFollow-Links, aber keinesfalls nutzlos: Sie bringen
trotzdem Traffic auf die Seite und somit potenzielle
Kundschaft. AuBerdem gibt es auch noch «ugc» (User-
generated content) und «sponsored» (Werbung/
Placements) Links, die fir genauere Bezeichnungen
zustandig sind.

Canonical/Canonicalised

Mithilfe kanonischer URLs lassen sich die Link- und
Rankingsignale von Inhalten verbessern, die Uber
mehrere URLs oder per Syndikation verfligbar sind.
AuBerdem hilft es, Duplicate Content vorzubeugen.

Index/Nolndex

Mit den Directives Index/Nolndex kann man Internetbots
mitteilen, bestimmte Seiten nicht zu indexieren. Das
Resultat ist, dass die mit dem Meta-Tag «noindex»
markierten Seiten nicht in den Google-Suchergebnissen

auftauchen werden.

NoSnippet
Das Tag verhindert, dass ein Ausschnitt in den

Suchergebnissen angezeigt wird.

Nolmageindex
Mit dem Tag wird festgelegt, dass deine Seite nicht als
verweisende Seite fir ein Bild angezeigt werden soll, das

in den Suchergebnissen von Google erscheint.
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NoTranslate

Mit dem NoTranslate-Tag verhindert man, dass Google
dem User vorschlagt, die Seite zu Ubersetzen, wenn sie
nichtin der (von Google) vermuteten Sprache des Users

vorliegt.

Unavailable_After

Erméglicht die Angabe eines Zeitpunkts (Uhrzeit und
Datum), an dem das Crawlen und Indexieren dieser
Seite beendet werden soll. Das kann jedoch auch Gber

die robots.txt geldst werden.

Quellen und weiterfithrende Informationen:
Google Support: rel="nofollow” fiir bestimmte Links
verwenden

Google Support: Kanonische URLs verwenden
Google Support: Meta-Tags, die Google versteht
Sistrix: Welche Meta-Elemente (Meta-Tags) gibt es?

REGIONALE SUCHE

Regionalitdt ist ein wichtiges Verkaufsargument
und Wettbewerbsvorteil. Mit Regionalitdt werden
Ansprechpartner:innen in der eigenen Umgebung und
kurze Wege verbunden. Je nach Branche kann es auch
fir Umweltbewusstsein stehen. Bezieht man gezielt
Regionen mitin seine SEO-Planung ein, erhéht man seine
Chancen, gefunden zu werden. Wichtige MalBBnahmen

umfassen:

e Verwendung Keyword + Ort: Haufig ist es
sinnvoll, Keyword und Ort zusammen zu platzieren.
+Hundebetreuung Wallenhorst” ist ein Beispiel, da
die Chance hoch ist, dass das Keyword zusammen

mit dem Ort von Interessierten gesucht wird.

(Vollstandigkeit,
Angaben, richtige Ortsbestimmung): Eintrédge in

¢ Business-Eintrag: richtige
regionalen Branchenbichern sowie bei Google My
Business erhohen die Sichtbarkeit und stellen sicher,
dass das Unternehmen mit der korrekten Adresse
und wesentlichen Informationen bei Google Maps

auftaucht.


https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/qualify-outbound-links?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/qualify-outbound-links?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/consolidate-duplicate-urls?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/special-tags?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/meta-element-meta-tag/welche-arten-meta-elemente-meta-tags-gibt-es/

e Google-Unternehmensprofil: Alles, was friher
Uber Google My Business, Google Places oder
Google+ gelaufen ist, l&duft seit 2021 UGber das

Google-Unternehmensprofil.

Alles begann 2006 mit dem Google Branchencenter.
Es schob Eintrége aus Google Maps in die organischen
Suchergebnisse, aus denen Firma, Adresse und
Kontaktinformationen hervorgingen:

» o
.
- v
93] S ( Bauer & Bauer Dunay
Gerl Stefan O' s
X Mep 08t 2015 Geobbbi BITER G (02009),65

Schreinerei andersartig L&) r
Keine Bewertungen - Mabeltischler .
Wernberger Stralle 2 - 09414612867 WeneHa Fovo
Bauer & Bauer ¥
1 Bewertung - Mobellischler \ li r
Im Gewerbepark A0 - 0941 400505 Website Route
Gedffnet bis 17:00

Im Jahr 2008 kam dann Google Places hinzu und
erweiterte das Branchencenter, um die Funktionen,
Fotos, Videos und Reviews zu jedem Ort hinzuzufigen.
Mit Google+ kamen noch sogenannte Google+ Local-
Eintrédge hinzu, die teilweise automatisch Seiten zu
Unternehmen erstellten. Im Juni 2014 ging schlieBlich
Google My Business (GMB) als zentrales Verwaltungstool
fir lokale Unternehmen an den Start, mit dem einmal
hinterlegte Unternehmensdaten in der Google-Suche, in
Google Maps und auf Google+ erscheinen.

Machen Sie auf sich
aufmerksam

E L

Miniatur Wunderiand vessavsss

Seit 2021 gibt es nun das Google Business Profile/
Unternehmensprofil. Damit wird es Profilbesitzer:innen
direkt in der Suche ihr

Unternehmensprofil zu bearbeiten.

ermoglicht, Google
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Quellen und weiterfithrende Informationen:
Google Unternehmensprofil

Keyword+Local

Anderung zu Unternehmensprofil

rel="nofollow” fir bestimmte Links verwenden
Google Support: Kanonische URLs verwenden
Google Support: Meta-Tags, die Google versteht
Sistrix: Welche Meta-Elemente (Meta-Tags) gibt es?

CMS/KODIERUNG

Das CMS (,Content-Management-System”) ist ein
System zum Verwalten von Inhalten auf einer Website.
Ein CMS besteht in der Regel aus zwei Teilen: dem
CMA (,Content-Management Application”) und dem
CDA (,Content Delivery Application”). Das CMA erlaubt
einem Content-Manager oder Autor ohne HTML-Wissen,
Content zu erstellen und zu formatieren. Das CDA-
Element kompiliert diese Informationen, um daraus die
Website zu aktualisieren. Zu populdren CMS-Systemen
gehdren WordPress, Joomla, Shopware, Shopify und
TYPO3.

¢  Plugins
Plugins sind Software-Stlicke, die das CMS um
zusétzliche Funktionen erweitern. Es gibt tausende
Plugins: manche kostenlos, manche kostenpflichtig
und eine enorme Vielfalt an Funktionen. Viele
Plugins sind auch auf den Bereich SEO spezialisiert,
wie z. B. Yoast-SEO fir WordPress.

cms GOAL

CREATE HTML

STRATEGY ONLINE
www
DATA

WEBSITE

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Wikipedia:Content-Management-System
Google Support:Blogs und Content-Management-Systeme



https://www.google.com/intl/de_de/business/
https://support.google.com/business/answer/7091
https://www.seo-suedwest.de/8418-google-business-profile-neues-menue-zum-bearbeiten-von-eintraegen-jetzt-verfuegbar.html
https://support.google.com/webmasters/answer/96569?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/consolidate-duplicate-urls?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/special-tags?hl=de&visit_id=638098077871658613-15100755&rd=1
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/meta-element-meta-tag/welche-arten-meta-elemente-meta-tags-gibt-es/
https://de.wikipedia.org/wiki/Content-Management-System
https://support.google.com/analytics/answer/1009608?hl=de

RELAUNCH

Die Suchmaschinenoptimierung, kurz SEO, sollte
schon wéhrend der Uberarbeitung Bestandteil des
Relaunch-Prozesses sein. Im Idealfall sollte also nicht erst
nachtraglich versucht werden, dies ,einzubauen” oder
nachzureichen. Gutes SEO ist namlich kein Zubehorteil,
das auf die Schnelle einmalig eingebaut wird, sondern

ein standiger und kontinuierlicher Prozess.

Beim Relaunch einer Website gibt es zahlreiche Dinge
zu beachten, denn es gibt eine Reihe von Gefahren,
insbesondere was die Platzierung in Suchmaschinen
angeht. Die Richtigkeit folgender Punkte sollte berprift

werden:

e  Weiterleitungen

¢ Robots.txt und noindex
* Google Search Console
¢ URL-Struktur

e Canonicals

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: SEO-Basics: Website-Relaunch niemals ohne

Weiterleitungen
Onpagedoc.com: SEO-Tipps beim Website-Relaunch

RECHTLICHES

Das Digitale-Dienste-Gesetz (DDG), welches am
14. Mai 2024 das bisherige Telemediengesetz (TMG)
abgeldst hat, regeltin § 5 die Informationspflichten fiir
Anbieter:innen digitaler Dienste. Fir geschéaftsmaBig
besteht
Anbieter:innenkennzeichnung

angebotene  Telemedien weiterhin  die
Verpflichtung, eine
bereitzustellen. In der Praxis wird es meist als

~Impressum” bezeichnet.

Diese Kennzeichnung dient insbesondere dem
Verbraucherschutz und  soll  eine  schnelle
Kontaktaufnahme  sowie  rechtliche  Transparenz

gewahrleisten. Diensteanbieter:innen, also die rechtlich
Verantwortlichen fir den jeweiligen Internetauftritt,

muissen dabei eindeutig identifizierbar sein.

Die Vollstandigkeit folgender Punkte muss gewahrleistet

sein:

* Impressum

e Disclaimer

e Datenschutz

e Widerrufsbelehrung
e Cookie-Hinweis

e Analytics-Hinweis

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
DDG (Digitale-Dienste-Gesetz)

HABEN WIR DEIN INTERESSE GEWECKT?

Deine Marke verdient es, sichtbar zu sein. Lass uns gemeinsam Strategien
entwickeln, die Ergebnisse liefern - individuell, effektiv und nachhaltig.

Q. 05415079600 (& info@suchhelden.de
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https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/seo-basics-website-relaunch-niemals-ohne-weiterleitungen/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/seo-basics-website-relaunch-niemals-ohne-weiterleitungen/
http://www.onpagedoc.com/seo-tipps-website-relaunch.html
https://legalnerd.de/rechtsnews/ddg-ersetzt-tmg/

404-SEITEN

Anforderungen an eine 404-Unterseite

Falls die Inhalte nicht mehr vorhanden sind, missen die
Regeln fir eine optimale 404-Seite beachtet werden.
Falls Inhalte auf eine neue URL umgelegt wurden, sollten

entsprechende Weiterleitungen eingebaut werden.

e Korrekter Statuscode: Wie bereits angesprochen,
sollte eine 404-Seite den richtigen Statuscode, also

«404 NotFound»oderaber«410Gone»zurickliefern.

e Aussagekriftige Fehlermeldung: Es ist
wichtig, dass fir den User eine aussagekréftige
Fehlermeldung bereitgehalten wird. Sie sollte kurz
und pragnant gehalten sein sowie den User dariber
informieren, dass die angeforderte Ressource nicht
mehr zur Verfiigung steht.

Navigationsméglichkeit: Wenn die Inhalte
schon nicht mehr verfliigbar sind, sollte dem User
die Moglichkeit geboten werden, die gewohnte
Navigation der Website zu nutzen, um beispielsweise
Kontakt ~zum  Seitenbetreiber  aufzunehmen
oder nach &hnlichen Themen zu suchen.

Seiten mit &hnlichem Content: Wer die
Méglichkeit hat, den Request auszuwerten
und entsprechend zu verarbeiten, sollte dem
User neben einer Fehlermeldung und der
Ublichen Navigation auch gleich passende
Ziele mit &hnlichem Content vorschlagen.

Suchfunktion: Zusitzlich zu den gewohnten
Navigationsmdoglichkeiten ~ kann  auch  eine
Suchfunktion auf der Fehlerseite integriert werden.

ﬁﬁ

Die URL wurde indexiert, Die URL hat nie existiert
der Inhalt existiert (fii und wurde nie indexiert
immer) nicht mehr

404-Seite unter Beachtung 404-Seite unter Beachtung

der Anforderungen der Anforderungen
generieren generieren

OnPage SEO Checkliste

Ist nach Relaunch auf Ist vortibergehend nicht
andere URL umgezogen vorhanden (bspw. Produkt ist

kurzfristig nicht auf Lager)

Eine 301-Weiterleitung auf Keine 404-Seite, sondern nur

die neue Unterseite der Hinweis, dass das Produkt

einrichten. Wicht
genau themenrelevant
sein

aktuell nicht vorhanden ist.
URL bleibt bestehen.

Navigationsmoglichkeiten
und eine Auflistung &hnlicher

Produkte bereitstellen. Als

Service -
E-Mail-Benachrichtigung bei
Vorhandensein




