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DIE AUSFUHRLICHE
ANLEITUNG

Bei all dem Gerede in der SEO-Welt Uber Inhalt,
Urheberschaft und soziale Signale ist es einfach, eine kleine
Sache zu vergessen, die die Grundlage fir SEO darstellt:
Keyword-Recherche.

ICHUBERTREIBE NICHT, WENN ICH SAGE, OHNE KEYWORDS
GIBT ES KEINE SEO.

Sie helfen dir auch die Gedanken, Angste und Wiinsche
deiner Zielgruppe herauszufinden. Wie deine Analytics
Statistik dir zeigen wird, geben die Menschen ihre innersten
Gedanken in die Suchleiste von Google ein.

Keywords sind wie ein Kompass fiir deine SEO-Projekte:

Sie zeigen dir, wo ihr hinmiisst und ob ihr Fortschritt macht
oder nicht.
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Tatséachlich ist Keyword-Recherche die Marktforschung fir

das 21. Jahrhundert.
3I'(Ie-yc/)vr\1/gr.[:|as“ 4. Kaufabsicht

2. Google

Keyword
Planner

5. Keyword 6. Keyword 7. SEO
Wettbewerb Re_crgce)gghe Content

UM VON KEYWORDS ZU PROFITIEREN, MUSST DU WISSEN,
WIE MAN SIE FINDET UND NUTZT.

Wenn du die Kunst erlernt hast, tolle Keywords fiir dein
Unternehmen zu finden, wirst du nicht nur von erhéhtem
Suchmaschinen-Traffic profitieren, sondern auch deine
Kundschaft besser kennen, als deine Konkurrenten es tun.
Trotz ihrer Wichtigkeit, sieht der Prozess der Keyword-
Recherche bei den meisten Leuten ungeféhr so aus:

Auswahl eines
Keywords anhand
einer vagen
Kombination von
Suchvolumen und
Kaufabsichten

Uberlegung einiger
Keywords, nach Keywords durch den
Google Keyword-

Planer jagen

denen potentielle
Kunden suchen
kénnten

STEP 1 STEP 2 STEP 3

Doch heute andert sich all das. Denn nun hast du einen
verstandlichen Guide, der dir genau zeigt, wie du die Worter
und Phrasen findest, mit denen deine Zielgruppe nach
Informationen sucht. Mit den richtigen Keywords in deinem
On-Page SEOQ wird deine Seite an die Spitze von Google
schieBen und dir dabei mehr Kundenkontakt, Umsatz und
Auftrage bescheren.

Doch es gibt einen Haken:

Bevor du das Keyword-Recherche Tool anwirfst oder einen
einzelnen Titel-Tag bearbeitest, musst du die Nischen-
Markte deiner Industrie identifizieren.

Sobald du diese Nischen-Markte gefunden hast, bist du in
der Lage unerschlossene Keywords zu erschlieBen.



NISCHEN-MARKTE:

WO (INTELLIGENTE)
KEYWORD-RECHERCHE
BEGINNT

Wie zuvor erwahnt, beginnen die meisten Leute den
Prozess mit einem Keyword Research Tool, wie dem Google
Keyword-Planer (GKP).

Dies ist ein RIESEN Fehler.

Warum? Auch wenn sich der GKP hervorragend dafiir eignet,
verwandte Keywords auszuspucken, ist er ungeeignet, um
neue Keyword Ideen zu entwickeln.

Woran denkst du, wenn du das Wort ,Basketball” horst? Ob

du nun waschechter Fan bist oder nicht, hier sind einige
Worter, an die du gedacht haben kénntest:

Wenn du das Wort ,Basketball” im GKP in der Box abrufen”
eingibt, erhalst du keinen dieser verwandten Begriffe.
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Neue Keywords finden und Daten zum Suchvolumen abrufen

¥ Mithilfe einer Wortgruppe, einer Website oder einer Kategorie nach neuen
Keywords suchen

Nehmen Sie mindestens eine Eingabe vor:
Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung

Basketball

Suchbegriffe Durchschnittl. Suchanfragen pro Monat Wettbewerb
basketball 1.220.000  niedrig

y 1 (nach Rel )  Durchschnittl hanfi pro Monat
basketball bundesliga 14.800 Niedrig
bayern basketball 6.600 Niedrig
bbl basketball 2.900 Niedrig
basketbélle 1.000 Hoch
basketball miinchen 1.600 Niedrig

Mit anderen Worten: der GKP zeigt dir nur Keywords an,
welche SEHR nah an dem eingegebenen Keyword sind.

Keywords die nah, aber nicht direkt verwandt sind, werden
nur selten angezeigt. Doch gerade die sind haufg die
profitabelsten Keywords fir deinen Markt. Kein Wunder,
dass es bei einigen Keywords so schwer ist einen guten
Rang zu erreichen: Jeder sucht genau dieselben Keywords!

Das heiBt nicht, dass du keine Keywords, die der GKP dir
vorgibt verwenden solltest (ganz im Gegenteil): Es gibt
ein komplettes Kapitel zur Benutzung des GKP in diesem
Guide. Aber verlasse dich nicht auf den GKP oder irgendein
anderes Tool da drauBen. Um dir die volle Brandbeite an
dem zu zeigen was moglich ist, nutze die Nischen-Markte.

Um das zu tun, musst du die Nischen-Markte identifizieren.
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NISCHEN-WOLKEN:

DER EINFACHSTE WEG UM
ZU NISCHEN-MARKTEN
ZU FINDEN

Du fragst dich vielleicht:

»~Was genau ist ein Nischen-Markt?"

Ein Nischen-Markt ist einfach ein Untersegment eines
groBeren Marktes.

Ein Beispiel: Dein Unternehmen verkauft Basketballkorbe.
Wie wir zuvor gesehen haben, ist der GKP dabei nutzlos. Du
wirst nur sehr nah verwandte Keywords erhalten.

Suchbegriffe Durchschnittl. Suchanfragen pro Monat Wettbewerb
basketballkérbe 720 Hoch

Keyword (nach Relevanz) Durchschnittl. Suchanfrage pro Monat = Wettbewerb

basketballkorb 12200 Hoch
basketballkorb kaufen 1300 Hoch
basketball kaufen 2400 Hoch
basketballkorb outdoor 1.000 Hoch
basketballnetz 320 Hoch
basketballanlage 320 Hoch
basketballkérbe kaufen 90 Hoch

Wahrend einige dieser Keywords toll fir dein Unternehmen
sein mogen, gibt es dutzende Andere, die weniger
kompetitiv sind und genauso wertvoll fir deine Seite. Nach
meiner Erfahrung ist es bei der Suche unerschlossener
Keywords am einfachsten, wenn du die Nischen-Wolken
deiner Industrie abbildest.

Nischen-Wolken sind simple Mindmaps, welche Nischen
identifizieren kdnnen, die nahe mit deiner Ursprungsnische
verwandt sind.
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ERSTELLUNG DEINER
ERSTEN NISCHEN-
WOLKEN-KARTE

Das Ziel deiner Nischen-Wolken-Karte ist es verschiedene
.Wolken”abzubilden, die sich um dein eigentliches Geschaft
bewegen. Jede Wolke reprasentiert einen Nischen-Markt.

Alles was du brauchst um anzufangen, ist eine Mindmap
Software oder, ganz altmodisch, Zettel und Stift.

Basketball

Sporternahrung Kl

Basketballkérbe

Dribbeltechniken

Basketballschuhe

Du solltest in der Lage sein, spontan mindestens flinf
verschiedene Nischen-Markte zu notieren. Dies reicht
schon aus um einige tolle Keywords zu finden.

Wenn du Schwierigkeiten hast, oder weitere Nischen-
Markte finden willst, sind hier einige einfache Strategien,
die du dir zu Nutze machen kannst.
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KAUFERPROFILE

Ein Kauferprofil ist ein super einfacher Weg, um weitere

Nischen-Markte zu identifizieren. Sobald du diese Nischen-
Markte identifiziert hast, ist es leicht Keywords zu finden,
die potentielle Kaufer nutzen, wenn sie nicht nach deinen
Produkten und Dienstleistungen suchen (also die meiste
Zeit).

Deine Keyword-Recherche, anhand eines Kauferprofils,
sollte deine Zielgruppe beinhalten:

+  Geschlecht

« Alter

« ungefahres Einkommen

+  Hobbies und Interessen

. Dinge die ihnen Schwierigkeiten bereiten

. Was sie erreichen wollen(privat & beruflich)

Abhangig von deiner Nische hast du vielleicht mehrere

verschiedene  Kauferprofile.  Bezogen auf unser
Beispiel mit den Basketballkdrben, liegen hier vielleicht
Profile flr Basketballspieler, aber auch fir Eltern von
Basketballspielern vor (die in vielen Fallen die Produkte

letztendlich kaufen).

Meiner Erfahrungnachist es mit PowerPointam einfachsten
Kauferprofile zu erstellen:

Kauferprofil: Elternteil eines jugendlichen Basketballspielers

Alter: 37 - 59 \
Y==!

Geschlecht: mannlich oder weiblich

Geschitztes Einkommen: 50.000€ - 150.000 € pro Jahr

Hobbies und Interessen: Basketball spielen, Alba Berlin Fan,
Kochen, Zeit mit den Kindern verbringen

Dinge, die sie beschaftigt: Zu wenig Zeit um dem Sport
nachzugehen und mit den Kindern zu verbringen

Ziele: Sohn oder Tochter dazu bewegen, sich im Sportverein
anzumelden

Diese Folie hilft dir, dich in die Lage deiner potentiellen
Kaufer zu versetzen und auf Nischen-Markte zu kommen,
die du zuvor nicht bedacht hast.
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Haben wir |hr Interesse
geweckt?

0541507 960 0
info@suchhelden.de
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FOREN

Foren sind wie Live-Fokusgruppen, die dir 24 Stunden am
Tag, sieben Tage die Woche, zur Verfliigung stehen. Die
einfachste Mdéglichkeit um Foren zu finden, in denen sich
deine Zielgruppe aufhalt, ist es diese Suchstréange in Google
zu suchen:

Suchstrange in Google zu suchen:

.- ,Keyword”+,Foren”
« ,Keyword”+,Forum”
- ,Keyword”+,Board”

"Basketball” + "Forum”

Alle Shopping News Videos Maps Mehr Suchoptionen

Ungefahr 57 300 000 Ergebnisse (0,42 Sekunden)

Diese Folie hilft dir, dich in die Lage deiner potentiellen
Kunden zu versetzen und auf Nischen-Markte zu kommen,
die du zuvor nicht bedacht hast.




WENN DU EIN FORUM GEFUNDEN HAST, ACHTE

Du kannst auch «boardreader.com» nutzen, eine '
Suchmaschiene fiir Foren. 4 DARAUF, IN WELCHE SEKTIONEN DAS FORUM

n ALS ERSTES KLICKST DU AUF “FORUMS" IN DER

OBEREN, LINKEN ECKE:

b o | [ DUararcacicer.ooi
= Apps 5 Google

Posts Forums s jmdb EJ Yuku F3 Lefora B8 Spring

DANACH GIBST DU EIN KEYWORD EIN UND
KLICKST ,SEARCH":

boardreader

Connecting Communities through Search

' basketball |

Advanced search

Browse popular internet  Browse top internet

Videos Sites
Movies Domains
News Topics
Press Releases Projects
Instructions

Articles

FINDE FOREN, IN DENEN SICH DEINE
ZIELGRUPPE AUFHALT:

M ame\mrertes parfnmances Svmnhr\nphcmmn Baskelball une application pour partager,
htms Jfyoutu belBHEUIZV1PA Skillz Basketball Camp - * Knockout * Championship (. playing * Knncknut @

m Ifforum ados 1 ppiicaion-basketbalk-sujet_598_1.h
Show more site info & & =

"haraf“ers \n ould Make The Best Starting Five?

& Wh
but it also embraced nasketbali & Iarge part of...people on the basketball court, nd some had basketball
written into their.. ton of 905 sitcoms had basketball EﬂlsﬂﬂES Some of them .30 percent of.
http: vz sitcomsoniine zom/boards/shovithread php?t=35022 14post5 128060
Show more site info & & &=
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UNTERTEILT IST. DIESE SEKTIONEN SIND
HAUFIG NISCHEN-MARKTE.

Foren
Basketball-Ligen

k] Beko BBL
Das Forum fiir die Beko Baskethall Bundesliga und ihre Versine,

'\'i ProA

Das Forum fir die 2. Basketbzll-Bundesliga ProA und ihre Versine.

ProB
Das Forum fir die 2. Basketball-Bundesliga ProB und ihre Versine.

L:j Jugend
Dras Forum fiir die NBBL, JBBL, WNBL sowie alle anderen Jugendligen,

'.J Regionalliga
Dras Forum fiir die deutschen Basketbail-Regionalligen.

tJ Damen-Basketball
Das Forum fiir die DBBL und WHBA sowie fir Damen-Bzs ketball allgemein.

UM TIEFER ZU GRABEN, SCHAUE DIR EINIGE
H THREADS AN, UM ANDERE NISCHEN-MARKTE

ZU FINDEN, ZU DENEN DEINE KUNDEN
GEHOREN.

Thema

Spendenaufruf fir die "Aktion Ricky”

D-League Status

a

)
1

7

Playoffs - Sinn? (1 2)
Livegame-Thread (1 ... 714 715 716)

Basketball-Liga-Ps4-Online-NbaZk

a a

Was wurde eigentlich aus... (1 ... 13 14 15)

In ungefdhr zehn Sekunden habe ich drei potentielle

Nischen-Markte aus einem einzelnen Basketball Forum:

. Basketball Socken
. Basketball Selbstbewusstsein
. Basketball Accessoires

Sobald du einige Nischen-Markte gefunden hast, die fir
deine Seite Sinn machen, flige diese deiner Nischen-
Wolken-Karte hinzu.
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WIKIPEDIA

Wikipedia ist eine haufig Ubersehene Goldmine fir Nischen-
Recherche. Wo sonst findet man Themendibersichten,
die von tausenden Fachexperten betreut werden und
in organisierte Kategorien unterteilt sind? So nutzt du
Wikipedia um Nischen-Markte zu finden:

RUFE WIKIPEDIA AUF UND GIB EIN
UMFANGREICHES KEYWORD EIN:

Deutsch
Dve freie Enzykiopadie

1 884 500+ Artivel

Francais
Lencyclopédie libre
1 428 000~ srticles
Portugués
A enciclopédia livre

808 000+ antiges

Polski L4

Italiano
Lenciclopedia libera

1085 000+ voci

Wolna encyklopedia BENEHZE
1 018 000+ hasel TE0 OO0 BN
basketball English v | =
SCHAUE DIR DAS INHALTSVERZEICHNIS DER
SEITE AN:

Inhaltsverzeichnis [Verbergen]
1 Geschichte
1.1 Die Erfindung des Basketballspiels
1.2 College-Basketball
1.3 Entstehung der ersten Mannschaften
1.4 Die Entstehung der NBA
1.5 Basketball heute

1.6 Basketball international
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AN. EINIGE DIESER KAPITEL WERDEN SUPER

H SCHAUE DIR DIE UNTERTEILUNG DER SEITE

NISCHEN-MARKTE, DIE DU SONST EVENTUELL
NICHT GEFUNDEN HATTEST:

2 Ausristung
2.1 Spielball
2.2 Bekleidung

3 Spielprinzip
3.1 Spielfeld
3.2 Mannschaften
3.3 Positionen
3.4 Schiedsrichter
3.5 Zeiteinteilung
3.6 Punktgebung
3.7 Angriff
3.8 Verteidigung
3.9 Begriffe

DU KANNST AUCH EIN PAAR DER
INTERNEN LINKS AUFRUFEN, UM DIE

INHALTSVERZEICHNISSE ANDERER,
BENACHBARTER THEMEN ZU BETRACHTEN:

+ Dunking: Wenn ein Spieler den Basketball mit einer Hand oder zv

Dunk Contest eingefihrt, bei dem ausgewéhlte Spieler in artistisc

WENN DU DIESEM LINK FOLGST, WIRD DIR
AUFFALLEN, DASS DAS INHALTSVERZEICHNIS

DER ,DUNKING” SEITE EINIGE WEITERE
NISCHEN-MARKTE FUR IHRE KARTE LIEFERT.

Inhaltsverzeichnis [Verbergen]
Funktionsweise

Geschichte

Slam Dunk Contest

Weblinks

Einzelnachweise

(oL R - TR L e

In diesem Fall haben wir zwei weitere Nischen-Markte

gefunden:

Funktionsweise
Slam Dunk Contest

Einfach, oder?



THE HEAD,
BODY AND TAIL

Jetzt, wo du eine groBe Zahl an Nischen-Markten
identifiziert hast, ist es an der Zeit Keywords zu finden!

Die meisten Leute, die im SEO-Bereich arbeiten, unterteilen
Keywords in drei groBe Kategorien: head, body und (long)
tail.

Hoher
Wettbewerb

»1-Shirts”

» Manner T-Shirts*

» blaues H&M v-neck T-Shirts”

Niedriger
Wettbewerb

Niedrige Conversion Hohe Conversion
Rate Rate

Haben wir lhr Interesse
geweckt?

0541507 960 0
info@suchhelden.de

{ﬁ‘ ‘ HEAD-KEYWORDS

Diessindin der Regel einzelne Worte mit einer wahnsinnigen
Menge an Suchvolumen und Wettbewerb (zum Beispiel
Die Absichten des
Suchenden sind extrem weit gestreut - jemand, der nach

Versicherung” oder ,T-Shirts”).

JVersicherung” sucht, kénnte eine Autoversicherung, einer
Liste von Versicherungsunternehmen oder einer Definition
des Wortes suchen. Darlber hinaus lassen sich Anfragen
durch Head-Keywords letztendlich weniger gut in Verkaufe
konvertieren - die ,Conversion-Rate” ist niedrig.

BODY-KEYWORDS

Body-Keywords sind Phrasen, die aus zwei bis drei Wortern
bestehen. Sie haben ein respektables Suchvolumen
(mindestens 2000 Suchanfragen pro Monat), sind
allerdings spezifischer als Head-Keywords. Beispiele
sind ,Versicherungen Vergleich” oder ,T-Shirts online
bestellen”. Body-Keywords sind nicht so hart umkampft,
wie Head-Keywords, kénnen aber immer noch einen groBen

Wettbewerb vorweisen.

LONG-TAIL-KEYWORDS

Long-Tail-Keywords sind vier Worter oder mehr, lang
und in der Regel sehr spezifisch. Beispiele: ,glnstige
Lebensversicherungen flir Rentner vergleichen” oder
,grine Herren T-Shirts online giinstig bestellen”. Auch wenn
die individuellen Phrasen kein hohes Suchvolumen haben,
zahlt man sie zusammen, machen sie den GroBteil aller
Suchanfragen aus.



Ich empfehle dir deine Mihen vor allem auf Body- und
Long-Tail-Keywords zu fokussieren. Warum? Wie du
gerade gelesen hast, sind Head-Keywords erstens extrem
hart umkampft und zweitens enden sie seltener mit einer
konkreten Kaufabsicht, deswegen sind sie raus.

Meiner Meinung nach liefern Body-Keywords das richtige
MittelmaB an Suchvolumen, Kaufabsicht und Wettbewerb.
Wenn du deine Seite fir Body-Keywords optimierst, wirst
du in der Regel auch automatisch flr verwandte Long-
Tail-Keywords ranken. Du wirst so also gleichzeitig einen
ordentlichen Teil des Traffics flr Long-Tail-Keywords aus
wahnsinnigen 5-12 Wértern langen Suchanfragen abgreifen.
Diejenigen unter euch, die mal in ihre Analytik geschaut
haben, wissen wovon ich rede und kennen die laaaaangen
Keywords mit denen man euch findet.

Viele SEO-Anwender fokussieren sich auf Long-Tail-
Keywords, weil man mit ihnen leichter hoch ranken kann
als mit Head- oder Body-Keywords. Doch auch wenn der
Wettbewerb um diese kleiner ist und hinter ihnen haufiger
eine Kaufabsicht steht, kénnen sie nicht problemlos
verwendet werden.
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Was meine ich damit?

Denke daran, dass Long-Tail-Keywords haufig nur 100-1000
Suchanfragen pro Monat haben. Wenn du also viel Traffic
von Long-Tail-Keywords erhalten willst, bedeutet das, dass
du dutzende (oder sogar hunderte) Artikel raushauen musst,
jedes fir ein spezifisches Long-Tail-Keyword optimiert.
Veroffentlichst du bandeweise Long-Tail fokussierten
Content laufst du allerdings Gefahr eine Abstrafung in Form
einer Google Panda Penalty zu erhalten. Firmen wie Demand
Media und Suite101 haben Millionen verloren, indem sie auf
diese Strategie gesetzt haben.

DER NACHSTE SCHRITT:
LERNE WIE MAN DEN GOOGLE
KEYWORD-PLANER EINSETZT.

Jetzt wo du die Nischen-Markte deiner Industrie kennst,
ist es an der Zeit diese Informationen mit Hilfe des Google
Keyword-Planer zu nutzen.

Suchhelden GmbH
HeinrichstraBe 14c
49080 Osnabrick

Telefon: 0541507 960 O
Mail: info@suchhelden.de



